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Somos

La Asociacion de Profesiona-
les y Empresas de Diseno de
Canarias que pretende ser
el organo de representacion
colectiva de los profesionales
del diseno en Canarias, para
defender intereses comunes,
dignificar el oficio, y hacer
entender el papel del diseno
como factor estratégico en la
competitividad y excelencia
de las empresas canarias.

Es una entidad sin animo de lucro que desarrolla sus
actividades desde el ambito de la Comunidad Canaria, con
proyeccion nacional e internacional.

Su principal objetivo es
convertirse en un instrumen-
to de referencia para

la promocion, proyecciony
divulgacion del diseno;

vinculando y representando al mayor nimero de
profesionales.

DI-CA pretende tender

p ue nteS entre empresarios, centros de diseno,
administraciones publicas y profesionales, y

reivindica el papel
protagonista del diseno

como actividad economica
puntera, vinculada

al pensamiento estratégico

y a una nueva cultura
empresarial

El diseno aporta ventajas competitivas a las empresas para

crear y mejorar productos, favorecer su adaptacion al mer-
cado y prestar servicios diferenciados.

Es por ello que D | ‘CA:

_D|fu n d € entre las empresas los beneficios de

la innovacidn en disefio y su correcta gestion, promoviendo
una cultura que estimule la demanda de servicios de
disefo e innovacion.

_C 0} I.a b OI'A con las administraciones Publicas.

Prestamos asistencia técnica a organismos y centros en
la gestion y evaluacion de sus programas de disefo.

_| m p u lsa la generacion de conocimiento en

el &mbito de la innovacion a través del diseno.

_E I.a bO ra y difunde contenidos avanzados y buenas
practicas en la gestion estratégica del diseno.

_Contri buye a la internacionalizacion

del diseno canario. Su proyeccion exterior contribuye
a reforzar la imagen de progreso y modernidad de la
Comunidad Canaria.

_Cuenta con profesionales

de las distintas ramas del disefo (gréafico, producto,
interiores, moda, ..., estudiantes de escuelas superiores
y colaboradores profesionales ligados al mundo de la
comunicacion y la ensefanza.

DI-CA es la asociacion de
los disenadores del conjunto
de las 7 Islas Canarias.



Socios

En cumplimiento de lo previsto
en la Ley Organica 15/1999 de
Proteccion de Datos de Caracter
Personal, se les informa a los
socios de lo siguiente:

Los datos personales en el for-
mulario, seran mecanizados

e incorporados a una base de
datos que constituye el Fichero
Automatizado para la recepcion
de mensajes de la Asociacion de
Profesionales y Empresas de Di-
seno de Canarias, DI-CA.

Los datos personales estan des-
tinados a uso exclusivamente
interno de la DI-CA.

Los interesados que nos remi-
tan sus datos personales, tienen
derecho de acceso, rectificacion,
oposicion y cancelacion de los
datos en los términos estable-
cidos en la Ley de Proteccion de
Datos de Caracter Personal.

Al enviarnos y/o cumplimentar
el formulario consientes expre-
samente en que procedamos al
tratamiento automatizado de tus
datos personales.

En la actualidad, las categorias
para inscribirse como socio son
las siguientes:

Categoria Estudio: cuota mensual 30
euros (pago trimestral o anual) pueden ser so-
cios las empresas (S.L. 0 S.A.) o profesionales.
Esto da derecho a que 2 miembros del estudio
puedan participar de los beneficios y acciones.
Presentacion ilimitada de proyectos a los pre-
mios, siempre firmados por el estudio. 1 voto en
la asamblea. (2 nimeros de CAN])

Categoria de Socio individual:
cuota mensual 10 euros (pago trimestral o anual
puede presentar 2 proyectos gratuitamente a los
premios. (1 nimero de CAN]

Socio estudiante: Inscripcion 20 euros
Anual. Sin cuota. No tienen derecho a voto, resto
de beneficios igual, puede presentar 2 proyectos
a la futura categoria de estudiantes de los pre-
mios. (1 nimero de CAN])

Amlgo de di-Ca: Inscripcion 20 euros
Anual. Sin cuota, recibe la informacion de la
asociacion. (1 nimero de CAN). No tiene derecho
a voto. No hace falta que sean profesionales ni
titulados.

Socio Colaborador: Empresas

o Instituciones interesadas en colaborar

y patrocinar la asociacion. Cuota 2.000 euros
al ano o intercambio negociado.
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Nuestras
Acciones

Para comunicary
promocionar nuestra
funcidon como instrumento
de referencia en Canarias,
para la promocion,
proyeccion y divulgacion
del diseno.

PREMIOS CANARIAS
DE DISENO

CHARLAS EXPOS
WORKSHOPS

ENCUENTROS
ESTUDIOS-CLIENTES

REVISTA CAN

CICLOS DE CHARLAS

EN ESCUELAS




Premios
Canar|a§
de Diseno

El gran valor que
encierra el diseno

En tiempos de crisis como los que vivimos actualmente, se
hace necesario alentar el gran valor que encierra el diseno
para las empresas, al dotar a sus productos y servicios del
mayor atractivo, calidad, funcionalidad y accesibilidad, ya
que el diseno realza la oferta de las pymes y favorece el
éxito de su expansion a escala internacional.

Ademas, el diseno contribuye a la identificacion y diferen-
ciacion de los productos, de modo que también es un factor
clave en la proyeccion de las marcas y de la imagen a nivel
mundial. De este modo, resulta imprescindible la incorpo-
racion mas intensa del diseno al tejido empresarial para ga-

rantizar su competitividad en los mercados de este mundo
globalizado, cada vez mas exigente y diverso.

Las empresas que reconocen el valor del disefio como
parte del desarrollo del negocio, son lideres en beneficios
dentro de sus respectivos sectores. Estas companias han
identificado el pensamiento y los procedimientos del diseno

como un valor anadido en la interfaz entre el mercado y la
sociedad empresarial, lo que les permite marcar una dife-
rencia sustancial respecto a sus competidores.

Vivimos tiempos dificiles para las empresas y si la inver-
sion en disefo siempre ha supuesto un esfuerzo para los
recursos del tejido empresarial, ahora todavia es mas com-
plicado mantener la apuesta por el mismo.

Sin embargo, ahora es mas necesario que nunca seguir
apostando por el diseno como elemento diferenciador que
ayudara a potenciar los bienes intangibles de las empresas.

Serd vital sequir consolidando nuevos modelos de negocio
sustentados en el disefio como uno de sus pilares basicos.
Los centros y entidades de promocion del disefo en Espana
- aglutina- dos en torno a la Federacion Espanola de Entida-
des de Promocion de Diseno -, queremos participar de este
esfuerzo colectivo por mejorar las ventajas competitivas

de nuestra sociedad a largo plazo. Creemos necesaria una
reflexion, quizas aun no realizada con suficiente profundi-
dad, que desemboque en acciones concretas sobre el papel
del diseno y sobre como hacer aflorar mejor la utilidad que
ofrece, tanto a las empresas como a los ciudadanos.
Consideramos imprescindible que el disefio, ademas de
formar parte destacada de las politicas publicas de apoyo a
la 1+D+i, incremente su visibilidad social. Para ello, pro-
pugnamos el impulso de una nueva ecuacion: la [+D+d+i
(Investigacidn, Desarrollo, Disefio e Innovacion).

No puede haber empresa innovadora que, de una u otra
forma, no gestione e integre el disefio en su cultura, puesto
que constituye un factor crucial para dar sentido a las es-
trategias empresariales especificamente basadas en la dife-
renciacion de productos y servicios. El diseno resulta vital
para garantizar la calidad de los productos; para integrary
adaptar los avances tecnoldgicos al ser humano; para co-
municar con éxito al mercado valores, atributos e identidad
de la marca, y para conectar con los factores emocionales
que, cada vez mas, rigen las decisiones de consumidores y
usuarios. Incluso, si el mercado objetivo y sus condiciones
particulares asi lo aconsejan, puede ser que el conjunto de
la estrategia de la empresa esté basada en el disefio.
Desde la Federacion, entendemos que la creacion de la
Asociacion de Profesionales y Empresas de Disefno de Cana-
rias, puede ser un gran paso en la apuesta por la innova-
cion y la competitividad a través del disefo, ya que este, es
capaz de aportar claves de valor anadido y competitividad al
empresariado canario en sus marcas, productos y servicios,
aspecto fundamental para enfrentarse a los retos que exige
el mercado actual.

Entendemos que esta actuacion, contribuiria sin duda a

la puesta en valor del diseno como sucede en otras co-
munidades del territorio espanol y ayudaria a establecer
estrategias para implementarlo en la totalidad del sector
productivo, ya que es un eje competitivo transversal a todas
las actividades econémicas.

Federacion Espanola de Entidades
de Promocidn del Diseno



“SEMANA
DEL DISENO”

Con el objetivo siempre puesto en convertir los premios en
una herramienta de difusion, la actual junta planteé pasar
los premios de ser Bianuales alternando provicias, a con-
vertirlos en Anuales (alternando provicias también), ademas
de que fuesen internacionales, dotarlos de mayor prestigio y
confianza al galardon.

ANUALES

INTERNACIONALIZAR

JURADO

SE SELECCIONARA A UNOS MIEMBROS DEL JURADO
PROFESIONALES Y DE RECONOCIDO PRESTIGIO, DENTRO
DEL AMBITO DEL DISENO (A NIVEL LOCAL, NACIONAL&
INTERNACIONAL) E INDEPENDIENTES, QUE VELEN POR LA
TRANSPARENCIA, LA EXCELENCIA Y LA INNOVACION.

1/2 LOCALES, 3/4 NACIONALES &
1/2 INTERNACIONALES.

JURADO PATROCINIOS

COMUNICACION

CATEGORIAS

Dentro del Marco de los
Premios, apostamos por
diversificar la lineas de

accion y divulgacion, en:

Unido ademas, a una semana completa de charlas y talle-

res, programadas para su realizacion en ambas provinicias.
Finalizando con la entrega de los premios, que esto seria lo
Unico que se iria alternando entre las dos islas principales.

CASOS DE EXITO
ESTUDIO &—> EMPRESA

% Ano a ano, se alterna la provincia.

Sin dejar de prestar
atencion a:

TROFEO
Estudiantes,

Empresarios...

ESPACIO Todos los publicos.

RECONOCIMIENTO

PROVEEDORES




CHARLAS / WORKSHOPS

De cara a la proxima y 32 Edicion de los Premios Di-ca, se

esta desarrollando la estrategia de seleccion de los conferen-

ciantes y talleristas en cada una de sus disciplinas y dispo-
nibilidad, con tal de dotar a los premios del reconocimiento y
prestigio local, nacional e internacional, que reivindicamos.

Pronto tendremos listo el programa
para ambas provincias:

PROVINCIA LAS PALMAS

PROVINCIA TENERIFE

3 CASOS DE EXITO
ESTUDIO <—> EMPRESA

Ejemplos presentados en la 12y 22 edicion

Caso:

Preamplificador

Cliente:

Wadax

Estudio de Diseno:

OChoa' Dialea NOS, Disefo de producto.

Caso:

Tibizena

Cliente:

Bodega Cueva del Infierno

Estudio de Diseno:

PUl.pO EStUdiO, Disefo de packaging.

Caso:

Chafiras

Cliente:

Chafiras

Estudio de Diseno:

Valladares DC, Diseno de marca.

Caso:

Miradero

Cliente:

Bodegas Insulares

Estudio de Diseno:

Vall.adares DC, Diseno de etiqueta.

Caso:

Garabato

Cliente:

CEIP Garabato

Estudio de Diseno:

claudia Be*, Redisefo de marca

Caso:

Lava

Cliente:

Chocolate de Canarias

Estudio de Diseno:
Lars Petter Amudsen,

Diseno de packaging.



3 CASOS DE EXITO
ESTUDIO <= EMPRESA

Ejemplos presentados en la 13y 22 edicidn




Premios Canarias
de Diseno




Bianuario
‘2009

12 edicion

— 48 socios Di-Ca

155 - Proyectos
presentados a los premios

/7

| Blanuario




|
Premios Premios Premios
Di-Ca - Europeos - Internacionales

Jurado:
— Anna Calvera

Vicepresidenta de la Fundacién Historia del Diseno.

— Manuel Estrada
Presidente de DI_MAD

— Vicente Porta Antequera

% Ana Zelich Director General de la Camara de Comercio
Directora de Zeligstudio de Santa Cruz de Tenerife.

— Carmelo de Bartolo — Yves Zimmermann
Fundador de Design Innovation, Milan. Director de Zimmerman asociados.

Disenador grafico.

— Tenerife, 2010




Premia

/ Finalistas

Ganador:

Logotipo

Trabajo:

Marca para la red de
bibliotecas Canarias.

Autor:

Valladares dc.

Cliente:

Direccion general del libro.

Gobierno de Canarias.
Finalistas:

ARM - Eva Morera

MARCO&MARIA - Minima Compafifa
RED - Alejandro Gonzalez

Ganador:

Identidad

Trabajo:

Marca de los servicios
informativos de la Television
Autonomica Canaria

Autor:

estudio alejandro gil.

Cliente:

rtvc-videoreport Canarias.
Finalistas:

TV CANARIA - Estudio Alejandro Gil
DUQS - Minima Chia.

OMNIA - Minima Chia.

Ganador:

Editorial

Trabajo:

Proyecto life de investigacion

Autor:

Eva Morera
Cliente:

Cabildo de Tenerife - ull

Finalistas:
HISTORIA CULT. DEL ARTE - Jaime Vera
DCE - Estudio Alejandro Gil

Ganador:

Libro individual

Trabajo:

Guia de la segunda bienal
de canarias de arquitectura,
arte y paisaje

Autor:

Valladares dc.
Cliente:

Viceconsejeria de Cultura
y deporte, Gob. Can.

dos

Finalistas:
HOSPITEN - Eva Morera
LIBRO TENSAMBA - Carlos Arocha

Ganador:
Catalogo

Trabajo:

Encarte para miradero autor

Autor:

Valladares dc.

Cliente:

Bodegas insulares
Finalistas:

CORREA - Valladares DC
ORANGE - Valladares DC
ARC-ekos&croma comunicacion

Ganador:

Promocion
Trabajo:

Carteleria y merchandising.

Autor:

Extra. Aguiar&Manzano
Cliente:

Lonegan spain s.l.

Finalistas:

EVA SIN ADANES - Alejandra Fdez. Marin
TOURING RIDE - Pedro Autero
MARQUESINAS TITSA - Iker Muro

Ganador:
Packaging

Trabajo:

Carteleria y merchandising.

Autor:

Lars peter Amudsen
Cliente:

Chocolate Rock company
Finalistas:

MIRADERO - Valladares DC

TIBIZENA - David Rodriguez Suéarez
LONEGAN - Extra

Ganador:

Cd/dvd

Trabajo:

Diseno del tercer LP del

grupo musical St Fusion
Autor:

Carlos Arocha

Cliente:

St Fusion

Finalistas:

HENNA - Carlos Arocha

13 Edicion. 155 Proyectos.
11 Categorias. 11
31 Finalistas.

anadores.

MENTO - Carlos Arocha
MILK FICTION - Pedro Autero

Ganador:

Ilustracion

Trabajo:

Ilustracion para la portada
del programa de fiestas de
2009

Autor:

Reinaldo Sosa

Cliente:

Ayuntamiento de Galdar,
concejalia de fiestas.
Finalistas:

HUMOR AZUL - Reinaldo Sosa
PERRAVIDA - Alicia Bello

PIN UP CUERO - Pedro Autero

Ganador:

Website

Trabajo:

Diseno del espacio web
para la agencia b1 models
and services

Autor:

Grupo Crokis

Cliente:

B1 models and services
Finalistas:

GARABATO - Garabato

MIRADAS DOC - Moio

SHOWMAG - Carlos Arocha

Ganador:

Motion Graphics

Trabajo:
Paquete grafico servicios

informativos tvc

Autor:

estudio alejandro gil.
Cliente:

rtvc-videoreport Canarias.
Finalistas:

DEMO ACTIMEL - La Fabrica
EDUCANDO - Estudio Alejandro Gil
CANAL TVAC - Estudio Alejandro Gil



B|anuarlo Beden
‘2012

305 - Proyectos
presentados a los premios
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Premios Premios
Europeos > Internacionales

Premios [E

Jurado

- Diego Feijoo
Disenador Grafico, Estudio propio independiente
especializado en |dentidad visual.

— Carmen Baselga
Interiorista y Decana del Colegio Oficial de Disenadores
de Interior de la Comunidad Valenciana.

- Isidro Ferrer

Disenador grafico y otros campos de la imagen como
la ilustracion, animaciones para TV...

- Victor Palau / Ana Gea.

Son los editores de graffica.info,
el Periddico de los Creadores Visuales.

—> Oscar Salinas Flores
Es profesor e investigador de carrera en la Universidad
Nacional Autonoma de México,

- M2 Pilar Alcalde Azcona

Directora General de la Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion de Gran Canaria.




Premia

/ Finalistas

Ganador:

Logotipo

Trabajo:

Creacion de marcay

desarrollo de aplicaciones
Autor:

Promedia Comunicacion
Cliente:

Mica Perfumerias.
Finalistas:

Promedia Comunicacién - Fugu
Elias Tafno - “Gracias, Calderén”
Pedri Autero - The Handful

Ganador:

Identidad corporativa
Trabajo:

Mimu

Autor:

Minima estudio

Cliente:

Broock inversiony
explotacion, S.L.U.
Finalistas:

Alejandro Gonzalez - Woolies
Eva Kasakova - Marco&Maria
Alejandro Gonzalez - Altavoz

Ganador:

Editorial

Trabajo:

Memoria de Gestion 2010
Autor:

Giovanni Vega

Cliente:

Instituto Canario de Igualdad
Finalistas:

Ena Cardenal - Entre chien et loup
Eva Kasakova - La Piscina Editorial

Ena Cardenal - Lo que no son cuentas..

Ganador:

Campana promocional
Trabajo:

Magic Cromos

Autor:

Club de Esgrima

Cliente:

Coolcom

Finalistas:

Alejandro Gonzalez - Dia del Libro
Minima Chia - Dia del Libro
Alejandro Gonzalez - Autopromocion

dos

223 Edicion. 305 Proyectos.

46 Finalistas.

Ganador:

Packaging

Trabajo:

Gran Tehyda

Autor:

Valladares dc.

Cliente:

Bodegas Valleoro
Finalistas:

Minima Chia - Bodegas Monje
Alejandro Gonzalez - Woolies
Ena Cardenal - No digas que no

Ganador:

Cd/Dvd

Trabajo:

CD “Limén”

Autor:

Alejandro Gonzalez,

La Fragua

Cliente:

Esfumato

Finalistas:

Carlos Arocha - Fuga Dos
Sergio Sanchez - Totoyo Millares
Carlos Arocha - Exploracion

Ganador:

Ilustracion

Trabajo:

Etiqueta de vino

Autor:

Pulpo Estudio

Cliente:

Bodega Cueva El Infierno CB
Finalistas:

Reinaldo Sosa - El Jardin de los..
Pedri Autero - Camiseta Machete
Alejandro Gonzalez - La Pecera de..

Ganador:

Interactiva

Trabajo:

Pagina Web

Autor:

Minima comunicacion visual
Cliente:

Disform Andrés Pineiro
Finalistas:

Minima Chia - Marco&Maria

Sergio Sanchez - Memoria Anual
Crokis Multimedia - Web it! Shopping

12 Cateqgorias. 12 Ganadores.

Ganador:

Motion Graphics
Trabajo:

Los anuncios de tu vida
Autor:

Brandia Mediabranding
Cliente:

TVE / Minifalda Producciones
Finalistas:

Brandia - Tomas Morales
Brandia - Chani’s Angels
Brandia - Cosmo Graffity

Ganador:
Senaletica
Trabajo:

Expo: Cuerpo inventado
Autor:

Lars Peter Amundseny

Cristina Saavedra

Cliente:

TEA Tenerife Espacio

de las Artes

Finalistas:

Pulpo Estudio - Parque El Galedn
Pulpo Estudio - Cetaceos

Pulpo Estudio - Itinerarios Tegueste

Ganador:
Interiorismo
Trabajo:

Diseno Interior
Autor:

Pulpo Estudio
Cliente:

Mawu Eko-Market
Finalistas:

Pulpo Estudio - Ashotel
Pulpo Estudio - Los caminos del mar
Sin Moldes - Panaria

Ganador:

Industrial

Trabajo:

Moavil Archipiélago

Autor:

Ochoa y Diaz-Llanos
Cliente:

OBJETUS Craft & Design
Finalistas:

Pulpo Estudio -Cuelgabicis
OchoayDiaz-Llanos -Alma

Pulpo Estudio - Parque El Galedn
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Revista

CAN

Bienvenidas y bienvenidos a CAN, es dificil poder resumir
o condensar un proyecto como éste, con una sola palabra.
Pero en este caso esa palabra seria facil de encontrar:

optimismo.

De hecho, se manejd este concepto para el nombre de la
revista. En la realidad actual, plantear un proyecto edito-
rial impreso no era el camino mas facil. Muchas fueron las
sugerencias de realizarlo tan sdlo en versidn digital, pero
quizas porque los disefadores aun conservamos un fuerte
apeqo (o fetichismo] al soporte fisico, tangible, o simple-
mente nos gusta complicarnos para gue otros puedan
disfrutar, no hubo muchas dudas de que debia existir en un

papel impreso.

Otra palabra que podria resumir el proyecto seria: genero-
sidad. La de todas las personas implicadas en el proyecto,
unido este esfuerzo a una imprenta que generosamente
produce esta publicacién. CAN al margen de una publi-
cacion, también se puede entenderse como un regalo, un
obsequio de los profesionales implicados para difundir la
Cultura del Diseno.

En la actualidad, hay problemas evidentes en la profesion
de Disenador como la competencia desleal, concursos
abusivos y el intrusismo, entre otros, este proyecto es un
esfuerzo optimista, que nos recuerda lo maravillosa que es
nuestra profesion, a pesar de lo dura que puede resultar.
Profesion que, a pesar de los contratiempos y dificultades,
todos volveriamos a elegir si nos diesen la oportunidad de
volver atras. ; Qué es Diseno sino un ejercicio de optimismo,

“LLa Revista sobre los

alrededores del diseno”

de ver las cosas de una manera diferente, de ir mas alla de
lo evidente?.

El Diseno es un sector Unico y especial, por ser tanto un
factor Cultural como Empresarial, siendo la suma de
ambos. Como pocos, representa a la innovacidn, y como
ésta se convierte en un producto o servicio real. Prueba de
esta vinculacion con la innovacion, es que a la cabeza de las

empresas mas valoradas en el mundo, estan las que mas
invierten en Diseno; insisto en INVIERTEN.

Hubo una expresion hace unos anos que insistia en que, el
diseno es un valor anadido al producto o al servicio. Yo estoy

totalmente en contra de esta expresion, ya que el disefio ES
el producto o el servicio. Y el discurso de su creador es lo
gue conforma el ADN de esa propuesta empresarial.

Bienvenidas y bienvenidos de nuevo,
y que disfruten del regalo.

Alberto Ochoa
Disenador Industrial. Presidente de Di-Ca

Esto refiere a dos cosas:

1, Nuestra situacion ultraperiférica, doblemente alejada de
los ‘Centros del disefo’ tanto por nuestra condicion de ser
un nucleo menor, como por el condicionante geogréfico.

2. La revista no trata exclusivamente de diseno, sino
también de sus alrededores; nuestras influencias, nuestros
fetiches, nuestros estudios o lugares de trabajo, la organi-
zacion, las personas que pueblan este colectivo. La ética, el
pensamiento, el estudio de la disciplina.

Como dice Alberto en el editorial, es una revista que refleja
optimismo y que constata la calidad del disefo que se hace
aqui (o en otros lugares periféricos), que no tienen nada
que envidiar al que se produce en estos Centros del diseno
como pueden ser Madrid, Barcelona, Valencia, o Paris, New
York, Tokyo, Sidney, Londres, etc.

CAN tiene varios significados. En inglés y en espanol.
Es intencionado que los tenga porque se busca un enfoque
universal desde lo local. Mira hacia el mundo, pero desde
aqui, desde nuestras caracteristicas propias. CAN es una
lata, donde caben muchos tipos de cosas. CAN es un perro
(esto si quieren pueden obviarlo) en relacién a esta condi-
cién que a veces nos impone el cliente, CAN es ‘poder’, ser
capaz, ser posible. CAN es el apdcope figurado de Canarias.




CAN es un proyecto que desde un principio se penso
como una revista de contenido, donde hubiera texto, alejado
de revista de portfolio tipo album de cromos. Desde el co-
mienzo se quiso que fuera una revista donde se leyera sobre
el diseno; el diseno real, el que nos acompana en nuestras
profesiones, no el de escaparate o inspiracion. Dirigida a

los profesionales del diseno y creada desde ellos. En este
sentido, de tener una vocacion de lectura, es fundamental el
apoyo dado por Daute en cuanto a que debia ser una revista
impresa, que es el medio natural de la lectura. Y por otro
lado es fundamental la aportacidon de los contenidos, reali-
zados tanto por socios como por profesionales y pensadores
del diseno ajenos a la Asociacion que han cedido generosa-
mente sus textos.

En ambos sentidos tenemos que dar las gracias, porque son
los que han hecho realidad este proyecto.

Y respecto a los contenidos tenemos que felicitarnos por

la gran disposicion, la calidad y cantidad de los mismos,
porque es sin duda envidiable. La ilusion que ha desper-
tado el proyecto alli donde hemos contactado para pedir
aportaciones ha sido increible. El resultado es esta revista
impresa, la Unica que actualmente publica una asociacion
de disenadores en Espanfa, con articulos de interés interna-
cional, con vocacién de continuidad (ya tenemos contenidos
para el siguiente nimero) y de referencia tanto para nues-
tros socios como fuera de nuestro archipiélago. La revista
también es un rara avis porque, a diferencia de lo que suele
ser nuestra rutina profesionales, ha implicado el trabajo y la
colaboracion de muchos de nuestros profesionales. Tanto en
la formacion del concepto, como en la definicion y creacion
de contenidos, asi como en el disefo y la edicion. Un trabajo
muy generoso que ha demostrado la gran motivacion y el
carino por el trabajo que realizamos. Nos ha posibilitado
entrar en contacto y crear vinculos personales y profesiona-
les que de otra manera no hubieran sido posibles. Y esto en
si mismo era uno de los objetivos de la revista y sélo por eso
ha merecido la pena.
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Reper-
cusion

La gran acogida de la revista por parte de diferentes
medios de comunicacién ( radio, notas de prensa, blogs,
escuelas...), tanto a nivel insular como a nivel peninsular,
nos ha dado a entender que hemos llenado un vacio
existente en las Islas.

Algunos de los medios que se hicieron eco:

-Blog de Graffica
-Canarias Creativa
-Radio Television Canaria
-Roscas y Cotufas

En unos meses hemos
creado una publicacion que
esta definida y que aporta
un nuevo punto de vista al
panorama del diseno.

Nace CAN, revista especializada sobre el disefio en
Canarias oo
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ntacién an Tenorife serd en Santa Cruz, en El Ganarador este préximo juaves dia
arg, 21:00 h.; ¥ en Gran Canaris serd en Las Palmas GC, ¢l jusves 28 del mismo
mes a las 19:30 h. en Nemesys Coworking.

La A itin de Pr de Disefio de Canarias {di-Ca) presenta en estos
dis una publicacion en soporte pﬂnﬂ con e ohjetive de difundir la figura del disefio en l socidad.

Dicha publicacidn, de cardcter gratuito, consta de 36 pdginas v es fruto del trabajo de ka Comisdn

Edirorial de Ia asociacién, v ha sico disefiada por Cva Kasakova v Alejandro Gonzdlez. Su produccidn ha

sido pesible gracias al genercse poyS de |n BmMpress canaris Dauts . & través de sus senicios te
impresién offset v digital,

Su produccitn ha sido de 200 que serdn debr di entre [os asocados, y
©entros de Intends tales coma Escuslas de Disefia, | i ¥
BEpACios empresanales,

En palabras de Alberto Ochog, actual presidente de la asodacion:

“En la actualided, hay problemas evidentes oo L profeside de Disefadar corna b competencly
desteal, concursos abusivos Py &l intrusismo, enlre otros; este proyecto es un esfuenzo optimista,
Que nas recusroa lo maravitiosa que es nuestra profesidn, a pesar de lo dura que puede resukar.
Profesidn que, 2 pesar de fos ¥ il todos a elegir si nos
digsen Iy oportunigad de volver atrds. c@éab&ﬂommmamma e ver las
COSAS 8 LN manera diferente, te Ir mis 24 de Jo evidente?

Ei Disefto €6 unt $ector Unio y eSpecial, por ser tanto un factor Cultural como EMpresanal, siende
I suma de ambos. Como pOcos, nepresenta & 1a iNNoVacian, ¥ como ésta se convierte en
POCUET 0 Servicks real Pruoba de esta wnoulcidn oo Ly innovacidn, o5 qua o cabesd de s
empresss mbs valradies on o mindo, petin lis Gue mds invierten oo Do

Adermds, o esta primira entrega se incluye una separata de 32 phginis que tontiens ef ensayo “El
Surtido de objetes: del muses al supermercade” firmado por 13 prestiginsa disefladora industrial Tsabel
Campi, que amablemente ha cedido dicho material pars su publicacidn,

Las presentaciones abiertas al pdtlico se flevardn a cabo en a3 dos capitales provinciales de las islas,
como viene siende habitual en tocas las actividades de fa asociacdn, e cardcrer regional.

En Santa Cruz de Tenarite, tendrd lugar el préximo jueves 21 e Febrero a las 21h en las
instalaciones de Bl Generader . sitas en la of £ Clavel, 10.

En Las Palmas, berdrd lugar ¢f jueves 28 de Febrers 4 las 19010 en las instalaciones de  Hemesys
Coworking , tos en o of Grau Baseas, 34 - Local B de Las Palmis de Gran Canaria.

La de de Disefio de Canarias pretende ser el drpano de
representacién colectiva de mmmm del diseflo én Canarias, para defender intereses comunes,
dignificar &l oficio, v hacer mteﬂder el pape| del gisefio come factor estratdgico en la competitivicad y
excelencia de las empresas cand

E6 una entided sin dnime de lucro que cesarmolls sus des desde e dmbito de la G

Canania, don proyeccitn naccnal ¢ mmmmu 5u principal objetivo s mnmlnu &N un instrumento
e refe para 1 ded disedio; al
miayoe nismaro de profesionales,

di-Ca pretende tender puentes éntre empresarios, centros de disefio, administraciones Poblicas y
profesionales, y reivindica el papel protegonists del disefio como actividad econémica purtere, vinculada
al pensamiento estratégice v @ una nueva cultura empresarial, Ei diseflo aperta vertajas competitivas a
umm para crear y mejoedr productos, favorecer sy adapracidn al mercado y prestar servicos

il cades,

Para ello;
= difunice entré 1as empresas los Leneficios de 1a inndvacidn en diseflo y su comecta gestidn,
pmmmnda una cultura que estimule la démanda de servicios de disefdo @ innovacién.
= colabond con Pblicas. st téenica a ¥ooentras
e b gestidn y rvaluacl&\ de s programas de disedio,
» impulsa la generacdn de conogmignte e el dmbito de B innovadon @ travies del disefio.
= elabora y difunde contenidos avanzados y buenas pricticas en 1o gestion estratégics dil dexfio.
= contribuye a I internadionalizecdn del disefiv canarie, Su provecodn exterior contribuye 3
reforzar la imagen de progrese v modernsdad de la Comunigad Canaria.
= cuenta con profesionales de las distintas ramas del Sisefle (gréfics, producte, Interiores, moda,
¥ ligades al mundo de la

R de escuelas
comunicacidn v la ensefianza.

&6, ademis, impulscra o8 los Premics Canarias de Disefio que cuenta ya con dos eddones
celebradas con el respalde undnime del sector,

s uia pmpresa eon servico integral para cubrir Las neeesidades grificas, desde L impresian offet,
hasta la digital y gran formato. De siempre ha sido wna empres: dspuesta o colaborar en proyisctos guis
beneficien & la profesion del disefo grafioe en Canarias, oon 1o que han acogide este proyecto con la

il de formar parte de una herramienta para comunicar 1o bueno v bien gue se hace en estas islas.

Acerca de Isabel Campi
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por ef Muses de L Cenci y de b Técnica de Cataluia,
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CAN, la nueva revista de los
disenadores de Canarias

Por graffica - 21 de febrero de 2013
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Presen-
tacion GC

Jueves 28 de febrero
Nemesys Coworking
Las Palmas de Gran Canaria

Con gran presencia de socios de DI-CA
y estudiantes.




Presen-
tacion TF

Jueves 21 de febrero
El Generador
Santa Cruz de Tenerife

Con gran presencia de socios de DI-CA
y estudiantes.




Anecdotario

El nacimiento de un proyecto siempre esta rodeado
de pequenas historias y anécdotas:

= La primera reunidn editorial se realizo a finales
de verano de 2012.
Sin nombre, sin formato, sin contenidos.

Solo con ganas.

— La seccion Estudios Remotos -en este numero
con Futago, un estudio de Tasmania, como
protagonista-, nos ha revelado como otros lugares
alejados de los centros del diseno, comparten con
nosotros muchisimas cosas

Como nosotros viven
una situacion insular y una
lejania respecto a las
capitales del diseno.

— El ensayo de Isabel Campi ‘El surtido de objetos’
de 32 paginas, nacié como una colaboracidn gue,
al recibirla, excedia el propoésito de esta revista.

Esto ha creado una especie
de contenido extra, o
publicacion inquilina de
CAN, que finalmente se

ha convertido en una
caracteristica de la revista.







Charlas
entorno
al Diseno
en las
escuelas

Relacion de estudios/
disenadores, gue sequn
el convenio educativo, han

pasado por las diversas
escuelas.

Acuerdos con
Escuelas:

_ Escuela de Arte y Superior
de Diseno Gran Canaria

_ Escuela de Arte y Superior
de Diseno Fernando Estévez
(Tenerife)

Alberto Ochoa (Ochoa y Diaz-Llanos],
Charla sobre Packaging en el evento de Moda
de Gran Canaria “Fashion&Fiends”, Nov'12.

Eva Kasakova y Alejandro Gonzalez (La Fragua),
charla en la Facultad de Bellas Artes.

Pepe Valladares (Valladares Disefio y Comunicacion) y
Alejandro Gil (Brandia TV. Broadcast design & animation
studio), charla en la Facultad de Bellas Artes.

Matthias Beck y Alberto Ochoa (Ochoa y Diaz-Llanos),
charla en la Facultad de Bellas Artes.

Alberto Ochoa (Ecodisefio) y Sergio Sdnchez
(Disefo de interaccion), en EASGC.

Proximamente:

Claudia Bethencourt (Cla*Be] y Silvia Ponce
(Espiritu Gréfico), en la Escuela de Arte y Diserio de
Las Palmas de Gran Canaria.

_ Universidad de La Laguna

__Universidad de
Las Palmas de Gran Canaria



Accion:
Vis a Vis
10 Disenadores

10 Empresarios
10 Minutos

Independientemente del tamano o volumen que tenga un
negocio, el diseno es una parte fundamental de la estructu-
ray competitividad del mismo. A través del disefio podemos
garantizar la diferenciacion de nuestra empresa, ofrecer

al cliente un mayor valor y confianza en nuestra marcay,
por tanto, aumentar los beneficios y rentabilizar nuestro
negocio.

Desde nuestra asociacion,
defendemos el diseno como
factor de innovacion y de
ayuda a las empresas cana-
rias para mejorar su imagen
y sus productos o servicios,

y de esta manera diferenciar-
se en el complicado mercado
actual.

El diseno no es un gasto, es
una inversion de futuro. Es el
aspecto mas visible de nues-
tro negocio v es la forma de
planificar nuestra empresa.

Con este encuentro empresarial, ofrecemos a los asistentes
la oportunidad de recibir asesoramiento personalizado de
profesionales especializados del mundo del diseno. Durante
esta dinamica jornada, de una duracion aproximada de 4
horas, podran asistir a una charla introductoria sobre los
beneficios del disefio como potenciador econdmico.




Presencia de Di-Ca,
en calidad de Colaboradora.

Estuvieron ahi, como
mentores de diseno:

Claudia Bethencourt / GC
Claudia Be*
Branding&Design

Agueda Betancor / BCN
Help the Studio.
Disefio Grafico&
Comunicacion 360°
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Campus Universitaria de Humanidades  c. e o
Plaza del Obelisco (de la Constitucion)
Guaguas 2,11, 20,25, 81,1y3
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Sergio Sanchez / GC
Avatara.
Disefio Grafico&Web.

Waldemar Lemanczyk / TNF
Disenador grafico,
Fotografo e Ilustrador.



Relvindicados

DI-CA 50CI05 PREMIOS CANARIAS DE DISENO

DI-CA > NOTICIAS > Sin categoria > Aprobada PNL en el Parlamento.

Aprobada PNL en el Parlamento.
HH On 29 jun, 2010 Xt By Carlos "™ With No Comments

El pasado 23 de junio fue aprobada en el Parlamento de Canarias la Proposicion
No de Ley para incluir al diseiio dentro de la ACIISI, como factor innovador
empresarial.

El debate, propiciado por di-ca, salit adelante sin votos en contra v de esta forma se
obliga moralmente a la ACIISI (Agencia Canaria de Investigacidn, Innovacion y Sociedad
de la Informacion) a incorporar un area de impulso y sensibilizacion al disefio, como
sucede en otras comunidades autonomas espafiolas y ser asi tomado en cuenta como
factor de innovacion empresarial.

Di-ca informa gue ya esta trabajando en el siguiente paso que no es otro que conseguir
que la ACIISI no dilate la implementacion de este acuerdo y se haga sobretodo de forma
sostenible en el tiempo.

Si la ACIISI toma cartas en el asunto, las acciones de disefio que tomen las empresas y
que vayan dirigidas a la innovacion, podrian entrar a formar parte de las acciones
subvencionales en los conocidos bonos tecnolégicos.

Relvindicamos



= Asociacion de Profesionales y
Ca Empresas de Diseno de Canarias

Como Asociacion de Profesionales del Disefo exigentes que somos,

que nos formamos, aprendemos, crecemos, evolucionamos, respetamos,
investigamos, ilusionamos, recomendamos, ensenamos, asesoramos, presentamos,
facilitamos, colaboramos, compartimos, mejoramos, invertimos, arriesgamos

y que nos comprometemos, etc... a veces,

también nos indignamos, cuando las cosas no se hacen bien.

Desde di-ca queremos denunciar que:

Sin compromiso, sin respeto, sin comunicacion,
sin evolucion y sin innovacion:

“Oro parece, Plata no es”

iNo te enganes, un mal concurso, es mala apuestal!

Muchas gracias,

@cé

di-ca, le facilita y ayuda en la redaccién de unas bases bien hechas,
que beneficien a todas las partes.

www.di-ca.es



