DI-CA

Asociacion de Profesionales y
Empresas de Disefio de Canarias

Convocatoria de Llamada a proyecto: «imagen de temporada para
el programa Opera de Tenerife» de Auditorio de Tenerife

Antecedentes

Opera de Tenerife es un proyecto fundamental de Auditorio de Tenerife que integra los
objetivos previstos en la estrategia cultural del Cabildo Insular de Tenerife, institucion publica
insular de la que depende. En su programacion Opera de Tenerife
https://www.auditoriodetenerife.com/es/opera/opera-tenerife, se contemplan iniciativas
innovadoras amparadas en la excelencia artistica como base indiscutible que repercuten
directamente en nuestra sociedad, pero siguiendo un criterio de racionalidad econdémica que
confirma nuestro compromiso de sostenibilidad.

Una de las propuestas firmes de Auditorio de Tenerife ha sido el desarrollo de la produccion
propia de oOperas, de manera independiente o a través de la coproduccidon con teatros
internacionales. Esto ha supuesto entrar en el panorama internacional y que se haya
conseguido tener repercusion y trascendencia, siendo un teatro que en la actualidad es
seguido por otros teatros similares del panorama europeo y latinoamericano, cuya imagen
es tenida en cuenta en los foros de discusion del entorno de la épera de paises como
Argentina, Italia, Francia, Alemania, por citar algunos.

Por otra parte, el esfuerzo por contar con grandes voces de la lirica o responsables técnicos
como directores de escena, musical, vestuario o iluminacion de ambito mundial contribuye
a ser un espacio tenido en cuenta a la hora de ofrecer oportunidades a estos profesionales
y la repercusién de la imagen de temporada, ayuda a fortalecer este posicionamiento y
asienta el caracter internacional por el que se sigue apostando.

El programa de 6pera de Auditorio de Tenerife, Opera de Tenerife, se ha ido consolidando
en Canarias y desde 2013 ha generado un programa de temporada estable que cuenta con
un publico fiel. Paralelamente ha logrado colocarse a nivel de otros teatros nacionales e
internacionales, traspasando las fronteras espafiolas para estar presente con sus propias
producciones en otros espacios escénicos de Europa y América latina.

Opera de Tenerife cuenta con un programa de fidelizacién de publico aficionado al género
que se abona a cada temporada desde hace varios afios. Cada afo se plantea un acto de
presentacion que generalmente tiene lugar entre los meses de abril o mayo. Se trata de un
acto publico en el que se lanza la imagen de temporada y los titulos que la constituyen. Se
suele hacer un acto publico exclusivo para los abonados y al dia siguiente una convocatoria
a los medios en la que se produce el lanzamiento de la imagen a nivel nacional e
internacional. El lanzamiento de la imagen de temporada de un programa de Opera es un
hito que suelen seguir los teatros de dpera a nivel local, nacional e internacional.

Laimagen de temporada de Opera de Tenerife esta sustentada en una imagen genérica. Esta
imagen marca la linea conceptual creativa de la temporada, que cubre la actividad de 6pera


https://www.auditoriodetenerife.com/es/opera/opera-tenerife

que abarca desde octubre hasta julio del siguiente afo. La programacion suele estar
constituida por 5 titulos de 6pera, una gala lirica o concierto sinfénico, una zarzuela y un
programa de dépera para la familia, asi como otras actividades paralelas como recitales o
conciertos.

Existe un producto general que sintetiza toda la temporada completa, aunque luego cada
titulo independiente cuenta con su imagen propia, que aunque mantiene la linea argumental
de la imagen genérica al mismo tiempo funcionan de manera independiente a esta.

La presente convocatoria se centrara en el desarrollo creativo de la imagen general de
temporada y las imagenes independientes de cada titulo. La imagen genérica deberia ser
una imagen que defina el programa Opera de Tenerife, independiente de los titulos que se
avancen, teniendo en cuenta que estos titulos pueden sufrir cambios. Deberia ser una
propuesta mas general que mantenga el posicionamiento internacional de Opera de Tenerife,
pero que ademas consiga ser atractiva — dentro de los parametros de la tradicion- acorde al
publico fidelizado al programa, asi como un lenguaje actual que pueda ser atractivo para los
potenciales nuevos posibles abonados.

El claim de la temporada 2024-2025 es jCruel! jCruel! Te lo he dado todo

Propuestas generales sobre los conceptos e ideas que fundamentan la temporada

Conceptos generales que acuden al pensar en esta propuesta de titulos: amor imposible,
busqueda espiritual, pasién, sacrificio, soledad, traicibn, muerte, fatalidad, destino,
propdsito, tragedia, redencion, convenciones sociales...

La frase ‘busqueda de un propdésito personal mas alla de lo terrenal’ es como el leitmotiv de
la temporada. Es una idea recurrente que esta presente en casi todas las propuestas que se
presentan en la temporada. La busqueda de un propédsito impulsa a los personajes a
enfrentar desafios y tomas decisiones dificiles para buscar un significado en sus visas.

En casi todos los casos estamos ante personajes complejos que presentan conflictos
internos, que se expresan externamente. La dualidad es una constante permanente; amor
desamor, vida muerte, fecundidad y vacio.

La palabra destino es algo que viene continuamente a la mente cuando se hace repaso de
estas obras. Un destino que en muchos casos es lo que buscan los protagonistas, no un
destino casual en manos de terceros, estrellas, universo... sino que es un designio de la
persona.

Otro elemento relevante es la figura de la mujer; contintia siendo el centro de la temporada
siguiendo con la linea conceptual que se abrid en la temporada 2021-2022, que siguiod en la
22-23, se consolido en la 23-24 y que continda en la 24-25 pero ya no como elemento
individual aislado, solo... sino donde la pareja -aunque sea de manera secundaria- cobra
protagonismo: Romeo y Julieta, Yermay el marido, Orfeo y Euridice... La pareja protagonista
toma ahora las decisiones conjuntamente, estén enfrentados o no. De esta manera, se
exploran valores, creencias y pensamientos mas profundos para buscar un sentido mas
elevado en mitad de la tragedia: amor, inmortalidad... Superar obstaculos tiene un
significado profundo en sus acciones y en sus vidas porque se descubre el poder de la
adversidad para forjar destinos inquebrantables.



En los titulos de abono como Yerma, El holandés errante o Romeo y Julieta se puede decir
que son obras proximas a los postulados del romanticismo aleman, un concepto en el que
se quiere dejar patente una busqueda de lo sagrado: el espiritu y el sentido de la vida a través
de la libertad sentaron las bases de este movimiento artistico que abarco la literatura, la
musica y la pintura.

Citas de referencia:
William Shakespeare: “No estéd en las estrellas sostener nuestro destino, sino en nosotros mismos”.
Heraclito de Efeso: “El caracter de un hombre es su destino”.

Ralph Waldo Emerson: "Una vez que tomas una decisién, el universo conspira para hacetrla realidad".

1 - Descripcion del proyecto

Auditorio de Tenerife de la mano de la Asociacién de Profesionales y Empresas de Disefio de
Canarias (DI-CA), abre una convocatoria a profesionales del disefio para el encargo de la
creacion de la «imagen de temporada para el programa Opera de Tenerife» de Auditorio
de Tenerife».

2 - Requisitos de participacion

Podran participar todas/os aquellas/os profesionales del disefio que cumplan, al menos
uno de los siguientes requisitos:

e Titulacién reglada por el Ministerio de Educacion de Grado en Disefio
Universitario en Disefio.

e Titulo Superior de Disefio de Escuelas de Arte y Superior de Disefio

e Personas fisicas o juridicas que demuestren haber ejercido la actividad
profesional en el ambito del disefio y con experiencia en proyectos similares
durante, al menos, un periodo de 5 afos.

Asimismo, deberan estar al corriente de sus correspondientes tributos y en facultad de
contratar con la Administracion Publica.

3 - Procedimiento

La convocatoria se divide en tres fases:

Fase 1: presentacion de portafolios

Podran presentar candidatura las/los profesionales que lo deseen, cumplimentando lo
detallado en el apartado 5. Del examen de la documentacion presentada se valorara la
capacidad del profesional o estudio para realizar el proyecto.

Fase 2: seleccion de candidaturas finalistas

El Comité de valoracion seleccionara a tres candidaturas teniendo en cuenta su adecuacion
al encargo segun lo expresado en la carta de motivacion y su portafolio profesional. Las tres
candidaturas seleccionadas seran invitadas a desarrollar una primera aproximacion al
encargo de forma remunerada.



Fase 3: presentacion de propuestas y eleccién de ganadora.

El comité valorara los tres proyectos presentados y seleccionara al ganador para el encargo
final.

4 - Calendario

Para la fase 1:

e 25 de octubre de 2024, a las 12:00 horas (AM): plazo limite para el envio
de candidaturas.

e 28 de octubre de 2024: reunion del Comité de valoracion y comunicacion a
las tres candidaturas seleccionadas para pasar a la fase 2.

e 29 de octubre de 2024: reunién por videoconferencia con las tres
candidaturas seleccionadas para entrega del briefing, preguntas y
respuestas.

Para la fase 2:

e 16 de diciembre de 2024, a las 12:00 horas: (AM): Plazo limite para
presentar cada una de las tres propuestas finalistas.

e 18 de diciembre de 2024: exposicion individual de cada una de las tres
propuestas finalistas. Posteriormente, reunion del Comité de valoracion,
seleccion de la propuesta ganadora y comunicacién a dicha candidatura.

Para la fase 3:

e 14 de enero de 2025: fecha limite para la entrega del trabajo finalizado.

5 - Recepcion de documentacidén

La Asociacion de Profesionales y Empresas de Disefio de Canarias (DI-CA) colabora con esta
convocatoria velando por el buen funcionamiento de la misma, y certificando la correcta
seleccion de las candidaturas participantes. Aquellas personas/empresas/formas juridicas
interesadas en participar deberan escribir un correo electronico dirigido a gerencia@di-ca.es
con el asunto OPERA2024, en el que se incluya:

1.

Acreditacion de cumplir con los requisitos de participacion descritos. Aquellas
personas, fisicas o juridicas, no asociadas deben demostrar su titulacion reglada o su
actividad laboral relacionada con el disefio y desarrollo de marca de, al menos, cinco anos
de experiencia. Las/os socias/os de DI-CA —categorias individual y estudio— tan soélo
deben indicar su niumero de asociada/o, pues han completado dicho tramite al asociarse.

Carta de motivacion. La carta de motivacién es un documento que debe explicar las
razones que le motivan a realizar el encargo, de forma muy breve y concisa, pero con
importancia en el briefing del proyecto. El formato debe ser PDF, DIN-A4 apaisado y de
una pagina maximo.

Portafolio. Portafolio con trabajos especificos, en la medida de lo posible vinculados al
encargo actual, realizados por el/la disefiador/a o estudio de disefio. Es conveniente
indicar titulo y cliente del trabajo. No incluir informacion adicional tal como curriculum,
datos de contacto, descripciones, etc. Formato PDF, DIN-A4 apaisado. Maximo de 20
paginas y no ocupar mas de 20MB.



4. En el caso de haber participado en procedimientos similares, pero no habiendo sido el
proyecto ganador, debe ser indicado en el portafolio en la pieza correspondiente.

En caso de que se incluyan trabajos realizados en equipo, debe especificarse las tareas
desarrolladas por el/la interesado/a en dicho trabajo.

5. Deben estar al corriente de sus correspondientes tributos y en facultad de contratar
con la Administracion. Para ello, deben presentar declaracién de estar al corriente de
las obligaciones tributarias y acompafiarla de tres certificados oficiales: Agencia Tributaria
del Gobierno de Espafia, Seguridad Social y finalmente Gobierno de Canarias (o de la
comunidad auténoma correspondiente de residencia y/o actividad econdmica). Para
obtenerlos, pueden visitar sus oficinas locales o bien solicitarlos a través de sus oficinas
virtuales:

Agencia Tributaria:
https://www.agenciatributaria.gob.es/AEAT.sede/procedimientoini/G304.shtml

Seguridad Social:

https://sede.seq-

social.gob.es/Sede 1/ServiciosenLinea/EmpresasyProfesionales/index.htm?ssUserText=177146
Gobierno de Canarias:

https://sede.gobcan.es/sede/procedimientos servicios/tramites/1164

6. RGPD. DI-CA le remitira un documento a cumplimentar por cada participante de
aceptacion del Reglamento General de Proteccion de Datos (RGPD). Dicho documento
sera obligatorio rellenarlo y enviarlo para poder participar en dicha llamada a proyecto.
Quedan excluidos los/as socios/as de DI-CA pues han completado dicho tramite al
asociarse.

6 - Criterios de valoracion de las candidaturas

Del examen de la documentacion presentada se valorara la capacidad del disefiador/a o
estudio de disefio de realizar este proyecto acorde al planteamiento de la entidad convocante.
En caso de existir informacién incompleta o errébnea se comunicara al remitente, teniendo de
plazo limite para aportarla, el expresado en el primer punto de la Fase 1.

El comité se compondra de: TRES (3) representantes de Auditorio de Tenerife: gerente,
director artistico y coordinadora de marketing; CUATRO (4) profesionales del disefio que
seleccionara DI-CA —pudiendo ser socias/os o profesionales reconocidas/os invitadas/os por
la asociacion— y UN (1) miembro de la junta directiva de DI-CA que velara por el buen
funcionamiento del proceso (con voz pero sin voto).

Dicho comité seleccionara TRES (3) profesionales, disefiador/a o estudio de disefo teniendo
en cuenta su adecuacién al encargo segun lo expresado en su carta de motivaciéon y la
experiencia reflejada en el portafolio.

Una vez hecha esta primera seleccion, estas tres candidaturas finalistas seran objeto de
encargo del primer boceto del proyecto. Posteriormente se elegira una propuesta entre esas
tres, que sera la candidatura seleccionada para desarrollar la totalidad del proyecto.

Estos tres finalistas tendran, cada uno de ellos para esta parte del encargo del boceto, un
presupuesto de 1.500 euros (mas 7 % IGIC). De estos tres, la candidatura ganadora recibira
el encargo final del proyecto y se le abonaran otros 10.000 euros (mas 7 % IGIC).

La suma total, pues, para la candidatura ganadora por la realizacién del encargo son 11.500
euros (mas 7 % IGIC).


https://www.agenciatributaria.gob.es/AEAT.sede/procedimientoini/G304.shtml
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7 - Presupuesto

El presupuesto completo previsto para este encargo asciende a 14.500 euros (mas 7 %
IGIC), que seran distribuidos por fases de la siguiente manera:

e 1.500 euros (mas 7 % IGIC), para cada uno de las/os 3 finalistas en concepto de
desarrollo del boceto de la propuesta solicitada.

e 10.000 euros (mas 7 % IGIC), para la candidatura que resulte ganadora. En este
importe estara incluida la cesion de los derechos de explotacion de la obra a Auditorio
de Tenerife

e 1.000 euros (mas 7 % IGIC), para el pago de honorarios al jurado y gastos de
realizacion de dicha llamada a proyecto.

8 - Propiedad

Una vez terminada la prestacion del servicio de disefo y tras el cobro de sus honorarios
profesionales, la persona fisica/juridica responsable del disefio cedera por escrito los
derechos de explotacion en materia de propiedad industrial de la obra en favor de Auditorio
de Tenerife, resguardandose los derechos de autor en materia de Propiedad Intelectual.

9 - Otras consideraciones

Las obras de las tres candidaturas seleccionadas deberan ser originales e inéditas.

La candidatura seleccionada como ganadora debera tener en cuenta las consideraciones
técnicas que pueda suponer el encargo, que seran transmitidas desde Auditorio de Tenerife,
y deberan realizarlas dentro de la fase 3.

En general se solicita:

Imagen de temporada para el programa épera de Tenerife
de Auditorio de Tenerife

DI-CA esta a su disposicion para cualquier duda en la presentacion de candidaturas a través
del correo electrénico gerencia@di-ca.es

Si desea saber un poco mas acerca de cémo funciona una llamada a proyecto le invitamos a
que lo conozca en: http://di-ca.es/posts/view/71

En Santa Cruz de Tenerife, a 30 de septiembre de 2024.

Presidencia de la Asociacion de Profesionales y Empresas de Disefio de Canarias.

Auditorio de Tenerife
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